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Cresce fatia dos geneéricos
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irlam  Sandra
Gontijo de Oli-
veira, de 45 anos,
segue a risca a
cartilha da boa
consumidora,
pesquisando pre-
cos mais baixos, desde que o produto
seja de qualidade, e recomendando a
familiares e amigos que facam o mes-
mo. Mensalmente, ela desembolsa RS
43 para comprar o remédio contra in-
sonia do filho. O preco ¢ alto, mas é
metade do valor do medicamento ori-
ginal. “Viu s¢ a diferenca?”, questiona
Miriam, que mora em Moema, no
Centro-Oeste do estado. Assim como
ela, milhares de outros mineiros e mi-
neiras estao levando mais genéricos
para casa. Levantamento da Associa-
cdo Brasileira das Industrias de Medi-
camentos Genéricos, conhecida como
ProGenéricos, mostra que a participa-
cao do numero de remédios dessa ca-
tegoria no mercado de medicamentos
passou, em Minas, de 18,6% no pri-
meiro semestre de 2011 para 20,9%
em igual periodo de 2012.

A entidade propagandeia que a
diferenca média entre genéricos e
originais é de 50%, o que justifica o
aumento da participacao do primei-
ro produto no mercado. O indice
apurado em Minas no primeiro se-
mestre de 2012 s¢ fica abaixo do de
Sao Paulo (55,1%) e do apurado no
Rio de Janeiro (24,7%). No Brasil, o
volume de vendas de genéricos no
ultimo semestre somou 321 mi-
lhoes de unidades — crescimento de
21,7% em relacao aos 264 milhoes de
medicamentos negociados em igual
intervalo do ano passado.

No caso de Minas, o aumento foi
de 37,8%, de 56,5 mil unidades para
77,9 mil. Jd no confronto que leva
em conta o faturamento, a compa-
racao mostra uma cifra de RS 5,1 bi-
lhoes contra RS 3,8 bilhoes em nivel
nacional — salto de 33,1%. Os dados
estaduais nao foram divulgados pe-
la entidade.

De qualquer forma, especialistas
avaliam que os genéricos tém um
grande mercado em potencial. A ex-
pectativa é que, em nivel nacional, o
faturamento cresca 25% no acumula-
do de 2012, alcancando 30% de partici-
pacao do mercado de medicamentos
até dezembro proximo. Telma Salles,
presidente da Pro-Genéricos, recorre a
mesma justificativa de outros setores
para fundamentar a previsao de bons
ventos para o mercado de medica-
mentos similares: o salto do poder
aquisitivo do brasileiro nos ultimos

anos, com centenas de familias das
classes D e E migrando paraa C.

“O aumento da renda da popula-
cao e outros indicadores socioecono-
micos importantes, como o do pleno
emprego, permitem que o cidadao
consiga comprar os medicamentos de
que necessita”, afirma, acrescentando
que os similares sao o que os especia-
listas chamam de porta de entrada
para o mercado farmacéutico. “Quem
antes nao podia comprar medica-
mento, comeca pelos genéricos. Em
dois anos comercializadas em versoes
genéricas, algumas substancias che-
gam a triplicar o volume de vendas”,
disse Selma, destacando que a euforia
dos laboratdrios fabricantes de gené-
ricos serd maior em 2017, quando
muitos medicamentos, em razao da
lei, terao as patentes quebradas.

CRESCIMENTO Na avaliacao de Ge-
raldo Monteiro, diretor executivo da
Associacao Brasileira dos Distribui-
dores de Laboratdérios Nacionais
(Abradilan), a participacao dos gené-
ricos nesse mercado pode atingir “de
35% a 40%”. “S6 em 2012, para se ter
ideia, serdo quebradas as patentes de
um medicamento para ulcera, outro
para enxaqueca, um para combater a
maldria e até um usado contra a leu-
cemia”, reforcou Monteiro. Especia-
listas avaliam que as patentes que se-
rao derrubadas nos préximos cinco
anos pode representar um mercado
potencial de até USS 2,5 bilhoes.
“Nosso foco € a ampliacao do acesso,
especialmente nas regioes do pais
onde a participacao da categoria é
baixa”, ressalta Telma.

Geraldo, por sua vez, alerta para a
importancia de o consumidor sem-
pre pedir ao médico que ofereca na
receita a possibilidade dos genéricos
e, ainda assim, recomenda ao pacien-
te que pesquise o melhor preco entre
as farmadcias. “Os genéricos, quando
registrados (nos orgaos competen-
tes), precisam, pela lei, chegar ao
mercado com preco pelo menos 35%
inferior ao patenteado. Porém, quan-
do ele vai para o mercado, devido a
competicao existente, € esse merca-
do que vai determinar o preco. Isto é,
cabe ao consumidor - e o cliente de-
ve fazer isso — pesquisar, pois pode
conseguir percentuais bem mais
vantajosos do que os 35%.”

Simone Martins, de 44, sabe bem
disso. O domperidona que ela compra
para o filho custa R§ 7,90 em vdrias
farmdcias da capital. Jd o original sai a
RS 30. “A diferenca € muito grande. A
gente tem de ficar antenada quanto
ao preco, que também varia de uma
farmadcia para outra.”

LEANDRO COURI/EM/D.A PRESS

Transformar o sertdo de Pernambuco em uma area de desenvolvimento
& empregos exigiu visao de futuro, coragem, treinamento e crédito.

rmado pals

[paergue e
treinamenta ¢ tecnalogsa

Bance Rural, Hi 48 anos, o banco de crédito da pegquena & média empresa.

&



